Copywriting & varumarkesutveckling



Kreativ kommunikation bygger starka varumarken

- Malet ar inte kreativitet utan att skapa ett attraktivt,
starkt och langsiktigt varumarke.

- Alla kreativa losningar ska darfor matcha positioner-

ingsstrategin. Strategi Kreativitet

- Den som har den mest relevanta positioneringen,
den mest kommunikativa idéen och de vassaste bud-
skapen vinner.



Viktigast av allt ar positioneringen

- Den som kunden tanker pa forst kommer ocksa forst
| marknadsandel och lonsamhet.

- Positioneringen ar nyckeln till top-of-mind.
Varumarke Positionering  Barande ide
- Positioneringen utgor skillnaden mellan att upplevas
som unik och att vara en i mangden. Den ska placera
er i ratt kategori men skilja er fran mangden.



Vad definierar en vinnande positionering?

- Positioneringen drivs med fordel av en

barande idé. Affars-
drivande

- En barande idé ger er en historia att beréatta. Barande ide

En konflikt, ett drama eller en stravan som

| Sarskiljande
skapar sympati.

Relevant

Langsiktig

Autentisk



Positioneringen ar varuméirkesplattformens spjutspets

- En varumarkesplattform ar unik for varje foretag.

- Positioneringen &ar spjutspetsen. Positionering
L .y Karnvarden
- Ovriga delar verkar understodjande.
Varumarkes-
Vision loftet Konkurrens
Mission .
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Varumarkesplattformen styr

- Varumarket handlar om mer an positionering och
idéer. Men genom att fokusera pa dessa medel

nar ni full effekt pa alla era insatser.
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Varumarkesplattformen ar foranderlig over tid

- Olika delar av varumarkesplattformen ar mer Liten A
eller mindre foranderliga. Varumarkesloftet
- Positioneringen foljer marknaden och Personlighet
konkurrenterna.
Karnvarden
Positionering
Stor \
Varumarkets forandring over tid
Barande

ide



Djupdykning: Yarumarkesplattformens olika delar samspelar

- Varumarkesplattformen ar ett samspel mellan
viktiga styrmedel for kommunikationen.

- Personligheten/karaktaren hanger till exempel nara
samman med positioneringen.

- Karaktarsbyggande varumarkesutveckling utgar
ofta fran Jungs 12 arketyper.

Positionering

Karnvarden

Varumarkes-
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Tonalitet Mélgrapp Kalla: Carl Gustav Jungs 12 arketyper



Vi kommunicerar alltid pa kundens villkor

- Bra kommunikation utgar alltid ifran kundens
intressessfar (allt handlar om vad kunden vill).

- Vi soker en barande ide som skapar intresse
hos kunden och som driver er positionering.

Varumarke Positionering  Barande ide
<

lden driver positioneringen, positioneringen
driver varumarket, varumarket driver affaren.



Djupdykning: Vad definierar en kommunikativ ide?

- Allt avgors 1 ogonblicket som vi
soker kundernas intresse.

- Vikten av overtygande budskap
gar inte nog att understryka

- Det handlar om konsten att med

fa ord gora stor nytta.
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Tack!




